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《动在营销》

内容概要

《动在营销》透过销售变化多端表象看其不变的营销本质，覆盖了中西方营销理论与实践的众多精华
，几乎涵盖了营销的每一个主题，内容涉及无处不在的营销概念，包括品牌的营销与策划、自我营销
、定位受众、营销创意、网络营销、营销渠道、话术技巧、营销手法、广积人脉以及售后跟进服务等
方面，旨在帮助企业管理者打造一支过硬的营销团队，提升业绩。
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吴文辉介绍——世界500强最受欢迎培训导师
中国培训落地第一人
中国营销管理实战导师中国资源整合管理导师
中国建设银行（香港培训中心）特约讲师
南方电视台TVS3《巅峰对决》栏目-营销辅导顾问
吴文辉心希望基金创始人
云贵川100希望小学援建计划发起人
畅销书作者：
《销售口才实训》、《您的公司，该怎么管》、《创业管理实战：新创企业的成长模式》《动在营销
》、《势在策划》、《推在渠道》、《赢在品牌》、《企业培训师密训系统》12DVD、《职业经理人
冲突管理》6DVD
创办企业：
意大利潍尼庄园（中国）潍尼酒业-董事长
广州鼎培企业管理咨询有限公司-董事长
广州市洛蓝福珠宝有限公司-董事长
广州市韩姿化妆工具有限公司-董事长
成长背景：
他是全球持续钻研培训咨询行业长达十三年的实践派专家，他的足迹遍布中国、美国、澳大利亚、新
加坡、香港、台湾及大陆的每一个城市，他为了帮助更多的人实现梦想，依然辞去了年薪200万以上的
金饭碗，励志帮助中国中小企业快速成长，打造并扶持10000家中小企业建立标准化管理体系及复制内
化系统并推动其资本运作成为上市公司，将中国中小企业推向国际市场。
服务客户：
微软、IBM、谷歌、华为、阿里巴巴、腾讯、富士康、工商银行、建设银行、农业银行、招商银行、
中信银行、汇丰银行、格力集团、美的集团、格兰仕、三菱电机、松下电机、蒙牛集团、红牛饮料、
中粮集团、联想集团、南方航空、深圳航空、中国国航、中国邮政、国家电网、南方电网、长江电力
、广州本田、一汽大众等。
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精彩短评

1、说的有一出没一出的，不落地
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