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内容概要

本书是国内第一部专门研究科技新闻传播理论的专著。作者
将西方传统的传播学理论与中国当代的科技新闻实践相结合，全
面分析了科技新闻传播的传播内容、传播模式、传播符号、传播
者、受众、传播值、传播效果，其中对科技新闻报道的六原则、
科技新闻写作的四原则以及科技新闻传播值的研究对实践具有很
强的指导意义，在全书最后，作者对科技新闻报道及产业的发展
前景进行了认真展望。
本书中的部分章节曾先后发表于一些专业期刊。
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作者简介

胡钰，清华大学经济学学士、新闻学硕士，现在清华大学人
文社会科学学院任教，主讲《新闻理论》、《舆论学》等课程。在
各类专业期刊、大学学报及国内、国际学术研讨会发表论文30
余篇，多篇被《人大复印报刊资料（新闻卷）》转载或收入索引，
著有《新闻传播导论》一书。在国内各类报刊发表通讯、消息、
散文、杂文近百篇，数篇被《青年文摘》、《报刊文摘》等转载。
从1995年9月至今主持香港《文汇报》“四大名校”专栏。曾获
清华大学冯友兰基金学术论文奖、朱自清语言文学奖等奖励。
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