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内容概要

本教材是基于中国茶业的实践，借鉴国际茶叶企业经营经验，结合企业管理专业理论，总结长期的“
茶业经济学”与“茶叶企业经营管理学”课程教学实践，并综合国内高校茶业经济研究方面主要专家
的意见建议，以现代化、专业化、国际化，以及学术性与实践性等多种视角，构筑了《茶叶企业经营
管理学》的教材体系。同时在内容探讨的全面性、及时性与针对性方面，主要借助了中国茶业蓝皮书
团队所提供的当代茶业经济发展资讯、研究平台，并据以把握中国茶业发展的最新进展与热点问题资
讯，力求在内容导向上联系实际、面向未来、兼容并蓄。期待能够通过针对性的理论指导和引领，为
促进中国茶业发展尽微薄之力。
本教材以中国茶叶企业管理水平与竞争力的提升为核心目标，着眼于培养学生和读者先进的管理思维
和较强的实际操作技能。它依据茶叶从茶园到茶杯的产业发展流程，分析不同阶段茶叶企业经营管理
的内容与管理技能，其内容吸收了经济学、管理学、系统学、生态学、社会学、市场学等不同学科的
理论和研究方法，涵盖了茶叶企业经营管理的主要方面，从茶叶企业的组织建构、战略设计、生产运
作、市场营销到国际化经营的整个过程。同时，还紧密联系实际，对诸如茶叶深加工、食品安全、技
术创新、品牌经营、企业文化乃至供应链管理等最新管理与现代化管理方法在茶叶企业中的运用进行
了详尽的解释与介绍。为增强教材对茶叶企业实践的针对性指导和可操作性运用，本教材还在内容例
上设置了实践案例与知识链接部分，并在每章结束部分安排了对应的现实案例，以提升教材理论参考
价值和实践指导意义。
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