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《平面廣告設計》

内容概要

平面廣告媒體 　本書所要談的內容就是屬於視覺傳達的平面廣告範圍。 　本來「Graphic design」翻譯
為「平面設計」、「印刷設計」或稱為「圖形設計」，本書採用「平面廣告設計」的名稱，並非
對Graphic design的另一種譯名，而是站在立體與平面兩大廣告媒體的分法，強調屬於平面形式的廣告
設計而自定的名稱。 　本書的內容包括報紙、海報、月曆、廣告信函、包裝紙以及店面的購買點廣告
、設計政策等的平面設計方法，以及對於這些平面廣告媒體的理論介紹。
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书籍目录
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精彩短评

1、20年前讀過
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