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《企业市场创新理论与实践》

内容概要

《企业市场创新理论与实践》内容简介：在市场经济条件下，市场是企业生产经营活动的出发点与归
宿。市场机制的优胜劣汰是通过竞争而强制实现的。市场创新是影响和决定企业命运的关键因素，是
市场竞争力的活力源泉。企业的使命在于研究市场需求，适应市场需求，满足市场需求，创造市场需
求。从某种意义上讲、没有较高竞争力的区域经济只是一种病态和脆弱的经济，就会在新一轮经济增
长和经济发展中受到市场的惩罚；没有竞争力的产品、企业、产业最终都会丧失生存和发展的基础。
因此，强化市场创新意识，真正确立依靠竞争力求发展的新观念至关重要。
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