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《点赞交际学》

内容概要

互联网日益兴盛的时代，“点赞”一词对每个人来说都已耳熟能详，很多社交网络都设置有“赞”的
功能。信息会在网络不经意的“赞”的行为中传播出去。“点赞”按钮看似只是一个简单的符号，但
是它却承载着巨大的信息，尤其包含着丰富的人类情感元素。“点赞”功能的出现，预示着网络营销
进入了崭新阶段，也为很多企业带来了商机。
那么，如何从日益活跃的社交网络中获得利益，这是很多人都关心的问题。《点赞交际学》从多个方
面介绍了有关于社交网络营销的相关知识点，并且为读者详细讲解了如何从微信、微博、QQ空间等
社交网络中带走海量用户、流量与收入，以及如何利用“点赞”获得红利。
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作者简介

陶红亮，汉图传媒董事长。长期从事心理研究工作，知名励志类作家，其作品不仅畅销大陆，且多本
图书版权输出到港、台地区。因图书立意新颖、见解独到不迎合主流观点泛泛而谈深受广大读者喜爱
。主要著作有：《用我的气场完胜你的霸道：九型人格实用术》、《实干成就梦想》、《成就最好的
自己》、《受用一生的财富》、《心灵成长直通车》、《中国式通胀》等。
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精彩短评

1、从书中得到了一些经验，然而整本书似乎是在凑字数，反反复复的内容，写了又写，欠佳。
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