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《电力市场营销》

内容概要

本书从现代市场营销理论与实践策略的角度，全面阐述了知识经济、市场经济模式下电子系统体制改
革的若干重大问题，同时结合电力生产、输送企业和管理部门的实际特点和具体需要，详细分析了电
力市场营销的概念、核心内容、WTO及产业结构调整对电力市场营销的影响，以及市场营销需求分析
预测、营销策略与服务等方面的内容。

Page 2



《电力市场营销》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 3


