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内容概要

探索18个商业地产热点城市的商圈和购物中心的发展轨迹，揭示商业布局及其定位的内在规律，探寻
商业开发与购物中心业态布局的发展趋势。
第一，云集纵多新型而典型的案例分析，运用大量数据表格、平面图、矢量图、实景图对香港及内地
成功商业地产项目的业态进行全景式扫描。
第二，专注于业态与业态组合的详细介绍，内容丰富、详实，是非常实用的工具书。
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书籍目录

第一城 北京
第一节 北京市城市发展动力与主要产业
第二节 北京市人口与消费
第三节 北京市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 北京市特色购物中心商业规划与业态
第二城 上海
第一节 上海市城市发展动力与主要产业
第二节 上海市人口与消费
第三节 上海市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 上海市特色购物中心商业规划与业态
第三城 广州
第一节 广州市城市发展动力与主要产业
第二节 广州市人口与消费
第三节 广州市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 广州市特色购物中心商业规划与业态
第四城 深圳
第一节 深圳市城市发展动力与主要产业
第二节 深圳市人口与消费
第三节 深圳市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 深圳市特色购物中心商业规划与业态
第五城 成都
第一节 成都市城市发展动力与主要产业
第二节 成都市人口与消费
第三节 成都市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 成都市特色购物中心商业规划与业态
第六城 重庆
第一节 重庆市城市发展动力与主要产业
第二节 重庆市人口与消费
第三节 重庆市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 重庆市特色购物中心商业规划与业态
第七城 杭州
第一节 杭州市城市发展动力与主要产业
第二节 杭州市人口与消费
第三节 杭州市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 杭州市特色购物中心商业规划与业态
第八城 南京
第一节 南京市城市发展动力与主要产业
第二节 南京市人口与消费
第三节 南京市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 南京市特色购物中心商业规划与业态
第九城 大连
第一节 大连市城市发展动力与主要产业
第二节 大连市人口与消费
第三节 大连市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 大连市特色购物中心商业规划与业态
第十城 青岛
第一节 青岛市城市发展动力与主要产业
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第二节 青岛市人口与消费
第三节 青岛市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 青岛市特色购物中心商业规划与业态
第十一城 沈阳
第一节 沈阳市城市发展动力与主要产业
第二节 沈阳市人口与消费
第三节 沈阳市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 沈阳市特色购物中心商业规划与业态
第十二城 苏州
第一节 苏州市城市发展动力与主要产业
第二节 苏州市人口与消费
第三节 苏州市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 苏州市特色购物中心商业规划与业态
第十三城 天津
第一节 天津市城市发展动力与主要产业
第二节 天津市人口与消费
第三节 天津市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 天津市特色购物中心商业规划与业态
第十四城 武汉
第一节 武汉市城市发展动力与主要产业
第二节 武汉市人口与消费
第三节 武汉市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 武汉市特色购物中心商业规划与业态
第十五城 厦门
第一节 厦门市城市发展动力与主要产业
第二节 厦门市人口与消费
第三节 厦门市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 厦门市特色购物中心商业规划与业态
第十六城 西安
第一节 西安市城市发展动力与主要产业
第二节 西安市人口与消费
第三节 西安市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 西安市特色购物中心商业规划与业态
第十七城 宁波
第一节 宁波市城市发展动力与主要产业
第二节 宁波市人口与消费
第三节 宁波市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 宁波市特色购物中心商业规划与业态
第十八城 无锡
第一节 无锡市城市发展动力与主要产业
第二节 无锡市人口与消费
第三节 无锡市主要商圈与购物中心定位及业态组合
第四节 无锡市特色购物中心商业规划与业态
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