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《文化创意与旅游产品设计》

内容概要

通过对文化进行系统要素整合、分析与提炼，获得创意设计方法，完成相关旅游产品的设计开发，是
本书理论研究与实践应用最核心的目的。
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精彩短评

1、比较论文式的书。对旅游文创各个方面有所梳理。和一定的创意方法。案例多是学生作品。
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