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《心智战》

内容概要

为什么有的企业在营销上投入了很大的力量，产品、技术不可谓不好，渠道、价格、资本方面也非常
具有竞争力，可是它的产品却依然销售得不好?为什么有的企业，各方面实力都比较弱，但却脱颖而出
，创造了神话?这方面的例子不胜枚举：当本质并无区别的电子词典变成掌上电脑时，一个做不大的市
场却突然成长为一个高利润率的暴富行业，商务通创造了这个神话；在娃哈哈、乐百氏等强势品牌所
占领的矿泉水市场上，农夫山泉何以能异军突起，而同时期的矿泉水三强之一康师傅却选择退出。“
营销的战场并不在于有形市场上，而存在于消费者的心智之中”，本书作者，市场爆破专家爱成先生
将为您提供这些问题的最终解释，并系统地阐述这些营销理念。
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