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《新网络营销推广实战从入门到精通》

内容概要

互联网的盛行，特别是移动互联网的汹涌来袭，使得很多企业在转型、跨界上更加需要网络的推广和
营销技巧，以使自身在商业大潮中立于不败之地。
《新网络营销推广实战从入门到精通（双色图解版）》紧扣“实战”，从两条线讲解网络营销。一条
是横向方法线，介绍了很流行的10种网络推广方法、16种网络营销方式，通过丰富的案例，向大家展
示网络营销的方法；另一条是纵向技术线，深入剖析了网络推广和营销的步骤、渠道、模式、平台、
要点、策略、技巧等，帮助读者彻底玩转网络营销，实现形象推广和精准营销。
《新网络营销推广实战从入门到精通（双色图解版）》结构清晰、语言简洁、图表丰富，适合于互联
网与移动互联网营销行业的从业者，以及对互联网与移动互联网营销感兴趣的投资者、创业者等。
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作者简介

谭贤
传统营销与互联网营销实战型专家，浸谙营销行业多年，有十多年一线营销推广和营销管理经验。擅
长网络营销，如在书中归纳总结了网络营销推广的20多种方法；擅长微信营销，特别是微信的运营，
如引爆人流、形象打造、促进成交等；著有畅销书《O2O营销实战宝典》。
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精彩短评

1、立足于网络营销这个主题，通过理论和众多的经典案例，360度全方位揭秘了互联网时代的网络营
销方法，并进行了深入地解读，《新网络营销推广实战从入门到精通》对我来说颇具参考价值
2、内容丰富，不光有理论，还有推广方法、营销方式和丰富的案例，读了之后有收获
3、讲得挺详细的，值得看一看
4、通读一遍之后，还是挺有收获的，有些观点我本人极其赞同
5、现在人们对互联网的依赖程度越来越高，基于互联网所做的营销推广也越来越多，不但模式众多
，方式也层出不穷。怎样才能在这个竞争激烈的时代，找到一种适合自己产品的网络营销推广模式，
相信每个人都在找寻着答案，我也不例外。《新网络营销推广实战从入门到精通》这本书写得不错，
虽然没有直接告诉我答案，但是给了我不小的启发，也算买值了。
6、除了通俗易懂的理论教学之外，书中列举的案例也都是当下热门的内容，时代感很强，让人读起
来很有代入感。作为学习网络营销推广的实战性教程来说，这本书还是值得好好看一看的。
7、书里最有参考价值就是书中收录的各种网络营销的方法和手段，用来学习和借鉴都很好
8、看了之后感觉很不错，《新网络营销推广实战从入门到精通》这本书立足于网络营销这个主题，
通过理论和众多的经典案例，360度全方位揭秘了互联网时代的网络营销方法，并进行了深入地解读，
对我来说颇具参考价值。
9、有用才是王道
10、书中列举的案例时代感很强，都是当下热门的内容，让人读起来很有代入感，适合作为学习网络
营销推广的实战性教程
11、比较基础浅显
12、空话很少，干货较多，实用性也还不错。书里最有参考价值，也是对我最有用的就是书中收录的
那些各种网络营销的方法和手段，用来学习和借鉴都很不错。当然，书中的那些理论知识和独特观点
，对于初学网络营销的朋友来说，也是相当有用的。
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