
《奢侈男人》

图书基本信息

书名：《奢侈男人》

13位ISBN编号：9787807539599

10位ISBN编号：7807539593

出版时间：2010-2

出版社：哈尔滨出版社

作者：孙玥

页数：379

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《奢侈男人》

内容概要

《奢侈男人》主要内容简介：长久以来，人们一遍遍探寻着奢华的定义。什么是奢华？奢华总是超现
实的，真正的奢华只为少数人定制，被更少数人所拥有。奢华既是物质的，也是精神的。奢华不是炫
耀，或是满足自己的欲望。奢华不是用来膜拜的，是用来享受的。忘记奢侈品的价格和光环，虚怀若
谷地去接纳、去欣赏、去享受吧！留下最经典最珍贵的东西给自己，这才是安享奢华的态度。
对于任何一个向往精致生活、奢华生活的人来说，这本书都不容错过。这本书中所描绘的那些足以颠
覆你心中“奢华”定义的生活方式，以及一幕幕宛若仙境的生活场景，会让你相信，无需觊慕天堂，
最好的生活就在人间。这本书将你心中那个美到极致的天堂之梦化为现实，并且告诉你，你可以梦得
更美。
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书籍目录

百达翡丽男人百达翡丽是可以世代相传的名品，它薄薄的身体承载着数不尽的爱和荣耀。百达翡丽男
人的高贵由时间和血脉造就，深邃的眼神，尊贵的姿态，优雅的举止，他们是最后的贵族。他们的风
采由时间造就，并赋予时间新的含义。劳斯莱斯男人劳斯莱斯是车中之王，无论时代如何变迁，劳斯
莱斯始终是身份与地位的象征。劳斯莱斯男人是人间领袖，是天生的领导者，他能镇定自如地依赖强
大的自我权威操控大局。“如果存在最好的，设法使它更好；如果不存在，就设法将它创造出来”是
劳斯莱斯男人的共同使命。卡地亚男人卡地亚是奢华权威，是绚丽的传奇。它高傲地我行我素，而世
间的名流都愿与之为伍。卡地亚男人野心勃勃，王者的霸气同绅士的内涵在他们身上结合为一个整体
，卡地亚男人如此嚣张、冷静。外表形象张扬，精神内核低调。他们是不朽的传奇。登喜路男人登喜
路来自绅士之都英国伦敦，它周身散发着优雅的气息，它崇尚传统但不失现代感，沉稳中饱含潇洒，
杰出而不失圆滑。登喜路男人是彬彬有礼的绅士，和保守的老派绅士不同，他看起来温文尔雅，而内
心却激流澎湃，充满了冒险精神。他们恒久且出类拔萃。万宝龙男人在飘逸的线条和书写的沙沙声中
，万宝龙记录着历史，传承着文明。以手写心，万宝龙表达着丰富的情感，挥洒出泉涌的文思。万宝
龙男人是深情的男人，他的目光如秋水般深邃，气质如文竹般淡雅，所有的人情味道都沉淀在他心里
，化作口中的坚定，笔下的执著。他们相信，字由心生，认真写字的人，也会认真生活。奔驰男人梅
赛德斯-奔驰的名字代表着权威、先锋和不容置疑。无论时光如何流转，也无论将来有什么新的传奇诞
生，在人类汽车发展史上，奔驰所奠定的地位是任何其他汽车品牌都无法撼动的。奔驰男人是稳重成
熟男人的典范，他话不多，却字字珠玑；他行事低调，却牵动着最广泛的关注。无论身处何地，他都
是众人目光的聚焦点。他们不动声色地改写着我们的生活，我们的历史。劳力士男人劳力士内敛、尊
贵、精准无比，暗藏着摄人心魄的霸主气势，如时间一样恒久。劳力士男人是懂得享受生命的成功者
，他的幸福不是来源于财富，而是来源于豁达的心态。他们相信，所有的一切，时间自会证明。路易?
威登男人路易?威登是奢侈品中的奢侈品，经典中的经典，时尚中的时尚。路易?威登男人在各个方面
都能成为人们的偶像，他游刃于事业、生活的两极，在一场场博弈中找寻成功的快感。他们让魅力停
驻，让时光继续流逝。法拉利男人法拉利是一个独特的品牌，它销售的不仅是最好的跑车，也是最伟
大的梦想和激情。法拉利男人热衷于冒险和挑战，他是穿梭于都市森林中的勇士，刚柔并济，狂放不
羁；他是游离于过去与未来的使者，诉说着荣誉和永恒。他们留给人们的印象是近乎完美、没有缺点
的，因为勇气是人类遗传下来的最伟大的情操之一。阿玛尼男人阿玛尼是经典中的经典，它不过分前
卫，也不会落伍，永远在优雅与时尚之间完美地拿捏着平衡。阿玛尼男人是经典男人，宛若一块天然
的纯白璞玉，历练越长，越会发出历久弥新的光彩。他们像打磨珠宝一样打磨人生。江诗丹顿男人江
诗丹顿率先为人类记录了时间缥缈的踪迹，成为度量生命及历史的基本刻度。江诗丹顿男人是理性男
人，他拥有运筹帷幄的能力与高雅的气质，他不相信神话，一切用事实证明。他们是传统的，亦是永
恒的；他们让人敬畏，亦让人着迷。人头马男人人头马没有香槟的浪漫、威士忌的麦香，只有雄性荷
尔蒙的激情跌宕，它带来的是法国宫廷文化的神秘，它宣扬的是大无畏的英雄主义。人头马男人是游
弋于城市的勇士，他的血液里流动着英雄主义的豪情，他的眼神中映射着摄人的霸气。他们在时光中
攫取永恒。宝马男人宝马不仅做到了你期望的那部分，就连你没想到的，它也做到了，它是如此出人
意料，即使你把它拆得七零八落，它依然是位美人。宝马男人厌恶一成不变、墨守成规、故作深沉。
你若说他喜新厌旧，他说不定会回应你一个帅气的微笑。他喜欢什么？活力、激情！他们是生活艺术
的诠释者。普拉达男人普拉达是独特的、内敛的，怀旧而现代的，宁静而优雅的。普拉达男人是都市
新贵，他不仅拥有财富，而且还会有品位地使用自己的财富。财富让他拥有最好的生活，品位让他成
为精神领袖，甚至风尚坐标。他们演绎着一种理想的人生。宝玑男人宝玑是造物主对人类的恩宠，它
体现了人类最伟大的创造力和原创精神。宝玑男人是完美主义者，他举手投足间透露着遮掩不住的锋
芒，他的生命在追求完美的过程中升华。他们的座右铭是：如果值得做，就做到最好。哈雷男人哈雷
戴维森是一个被物化了的精神象征，它被幻化为一种文化、一种生活方式、一个美国式的传奇。哈雷
男人是男人中的男人，在追风沐雨的那一刻，他们将男人的成就感和雄性魅力彰显到极致。骑着哈雷
，他们成为真正自由的人，挣脱了束缚，开始了美妙历程。杜嘉班纳男人杜嘉班纳不拘一格，狂野与
优雅并存，充满创意，反对随波逐流。杜嘉班纳男人桀骜不驯，并且才华横溢。他主张为自己而活，
喜欢一切非公式化的东西，追求建立在自由之上的成功。他们是特立独行的先锋。阿斯顿?马丁男人阿
斯顿?马丁善于创造传奇，善于营造英伦格调的快乐，善于将奢华的运动风格和古典优雅的格调集于一
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《奢侈男人》

身。阿斯顿?马丁男人是现实版的“007”，他并不反对以硬邦邦的肌肉来显示原始的男性魅力，但他
更崇尚内在魅力——幽默、睿智、彬彬有礼，在气宇不凡的外表之下，是冷静从容的内心思维和果断
敏捷的行动方式。他们树立了一种榜样——可以被追随，却无法被模仿。芝华士男人芝华士是大地、
空气、水和时间酿造的艺术品，它是来自苏格兰的传奇。它散发着太阳的光芒，洋溢着生活的乐趣。
芝华士男人是勇气的化身，他光明磊落，以勇气为盾，以信心为矛，在时间的长河中铸就永恒的辉煌
。他们是世人的榜样、目标和希望。科伊巴男人科伊巴是一种诱惑，是男人的梦想，更是精神力量的
源泉。科伊巴男人是勇敢的开拓者，优雅、沉静、思想深邃。在困难面前，他从容不迫，进退有度；
在成就面前，他气定神闲，宠辱不惊。他们展现出一种成熟的魅力，一种夺人心魄的气度。库克男人
库克香槟与快乐、欢笑同义，它一直被奢侈、诱惑和浪漫的色彩包围着，它在高脚杯里演绎浪漫故事
。库克男人浪漫、自由、有情调，有人羡慕他，有人嫉妒他。他所做的一切都是为了快乐——快乐难
道不是最重要的吗？快乐，是他们存在的理由。兰博基尼男人兰博基尼从不定义自己，它的存在只为
一个目标——制造世界上最好的跑车。兰博基尼男人具有典型的双面性格，他是温和的，也是偏执的
。他的性格中有一股牛劲儿，任何特定的压力和挫折都会成为他爆发的诱因。住，千万不要尝试挑战
他们的极限。蓝山男人蓝山咖啡有一种忧郁的气质，深沉，不张扬；它拥有魔力，让人沉醉，让人迷
恋。蓝山男人是儒雅又浪漫的男人，周身散发着超脱的气息。他穿越了尘世纷扰，欲望之河从面前流
过，他静伫一旁，细细地品味现世的快乐。用一生的坚忍换来成功后的平和，用一生的淡定洗去曾经
的浮躁，使生命趋于平静，静静地散发出迷人的芳香。摩根男人摩根汽车以古典韵味著称，它周身散
发着新时代机械化生产所不具备的贵族气质，在现代汽车界独树一帜。摩根男人是古典男人，他身上
没有流行文化的浮光，而富有古典式的英雄主义和理想主义情结，他诠释着属于男人的力量、仁慈和
风度。他们深邃隽永，回味绵长。卡佩利尼男人卡佩利尼家具高贵而不浮夸，华丽又不失锐气，古典
但不失时尚，它是一种挥之不去的优雅风情。卡佩利尼男人是有艺术气质的男人，他有着挑剔的眼光
，敏感的内心，独特的个性，出众的才华。他们是艺术界无私的先行者。绝对伏特加男人绝对伏特加
纯净、优雅、简单而又富有浓郁的瑞典特色，在历经岁月沉淀之后，它已成为一种文化的代言者，一
种精神的象征。绝对伏特加男人拥有美酒一样醉人的魅力，艺术品一样迷人的格调。他们尽情挥洒真
性情、真自我，在喧嚣的世界中孑然独立。他们拥有让世界安静下来的魔力。
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《奢侈男人》

章节摘录

插图：百达翡丽男人百达翡丽是贵族的标志。虽然贵族仅在少数西方国家仍旧存在，但是全世界的百
达翡丽男人都拥有一种贵族气质。贵族气质是经由血脉传承的，是流淌于血液之中的，是渗透在骨髓
之内的。百达翡丽男人的身上仿佛有一层金光，即使他默默地站在那里，也会让周围的一切黯然失色
。莎士比亚曾说：“三年可以造就一个暴发户，—代才能培养一个贵族。”莎翁的话与中国那句“三
代仕宦，学得穿农吃饭”的古话不谋而合。欧洲的贵族最初是唯血统论，慢慢地，教养开始代替血统
，成为贵族的重要标志。贵族的教养从何而来呢？它无法像知识那样机械地传授，只能在适宜的文化
环境之中熏陶而成 。而一个人的生活环境是由家庭背景造就的。贵族的教养首先来自家教。家教不是
指弹钢琴、背古文，而是日常生活中的亲切与自然，举手投足中的优雅与高贵。家庭之后是社交．子
女由父母带领进入与家庭背景相符的社交圈子，实践各种社交礼仪，成为彬彬有礼的绅士和淑女。所
以说到底，贵族气质还是由血脉传承的。
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编辑推荐

《奢侈男人》：面对美好的东西，并不一定要占有，懂得欣赏，亦是对幸福感和美感的训练它代表着
一种高贵的传统、一套完美的生活标准，甚至是一门奢华的享受艺术
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《奢侈男人》

精彩短评

1、等我有钱了，里面东西一个不落，口袋鼓了再读
2、奢侈不是贵族的标志，真正的贵族不会炫耀自己开什么车、戴什么表、去过什么地方，因为他们
没有自卑感。他们不但不是高居于平民之上的豪强，反而要比平民承担更多的社会义务与政治责任。
3、简单来说就是奢侈品简单的品牌文化和男人加权在一起的形象，听起来高大上的不行，是东北的
行事作风
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章节试读

1、《奢侈男人》的笔记-第1页

        莎士比亚说“一夜可以造就一个爆发户，但三代才能培养一个贵族”
中国古话“三代仕官，学得穿衣吃饭”。
欧洲的贵族最初是唯血统论，慢慢地，教养开始代替血统，成为贵族的重要标志
在英国衡量“真正贵族”的标尺主要有三个：家族是否享受世封的贵族爵位；是否参加马球运动；是
否会抽雪茄
美国商界流传一句话：如果你年薪2万美元，那么打高尔夫吧，如果年薪2000万美元，就来体验马球的
滋味吧
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