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《从第一步起》

内容概要

营销不是万能的，但没有营销是万万不能的。营销是企业卖出产品获得利润的关键一步。企业在市场
营销过程中会遇到很多问题，有些问题能轻易解决，有些问题就比较棘手了。本书把企业在市场营销
过程中应该注意的价格、市场、战略定位等问题总结为八大步法，并结合沃尔玛、联想、柯达等三十
多家国内外知名企业的成功案例进行详细的讲解。本书是大中型企业解决营销棘手问题的必备书。

　　做生意要有远大眼光，要配合时代需要。顺应形势的要求，把握时代的趋势和脉搏，从而因势利
导，采取适当的经营对策。做生意要学会怎样应对风险。你要应对可计算的风险，也就是要衡量冒着
风险能得到多少利润，如果你不会，就不知道每单生意都有内在的风险。做生意要有想象力，但是这
种想象力必须是现实的和可操作的。然后，你必须抢占先机，迅速行动。你必须要有成本意识，然后
出售、出售、不断出售!出售是商业的血脉。此外，无论做什么，都要有一个好的管理团队来执行，这
一点非常重要。执行看上去很容易，但它经常是最困难的。好的管理团队要做到行动迅速、发现商机
，并确保完成。一旦对商业有了热情，就会超越自己的能力，去想怎样提升你的工作、创造更多的利
润、领先竞争对手。你必须对商业有热爱和浓厚的兴趣。
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