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《国际市场学》

内容概要

本书按照我国目前高等学校教学用书的一般要求，全面而系统地介绍了有关国际市场学的新概念、新
理论、新方法和新技术。在介绍企业的国际市场营销的战略和策略时，强调了理论必须与实际相联系
的原则，并着重强调了市场营销在不同国家（或地区）之间存在差异性的主要原因不是在原理、原则
和方法方面，而在于不同的国家（或地区）的环境不同的作用。因此，本书首先论述了国际市场经营
的环境，并以上述基本观点指导全书各章，强调因地制
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《国际市场学》

书籍目录

序言
第一章  概论
第一节  什么是国际市场学
第二节  国际贸易与国际市场学
第二章  国际市场经营环境（上）
第一节  国际文化环境
第二节  国际政治与法律环境
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