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内容概要

《APP运营推广 抢占移动互联网入口、引爆下载量、留住用户（精彩图解版）》通过50多个精彩范例
、130多张逻辑图解，帮助读者从零开始学习APP的引流、下载、推广、运营，解决用户的难点痛点，
抢占移动互联网的入口！《APP运营推广：抢占移动互联网入口、引爆下载量、留住用户（精彩图解
版）》从两条线梳理：
一条是横向案例线，通过对APP排行榜的梳理，选择部分优质APP进行图解分析。比如阿里巴巴的来
往APP、百度的百度地图APP、腾讯的腾讯新闻APP等，以图解的方式透析每个APP的特色、优势与卖
点，对具体内容从可借鉴的角度进行深入分析。
另一条是纵向技能线，从社交、生活、地图、新闻、读书、新媒体、O2O、LBS、应用宝、手机助手
等方面全面深入分析，把握APP运营推广、引爆流量的操作。比如APP布局、功能设计、平台定位、
用户定位、渠道推广、技巧运用、创意设计、大数据分析等，学会如何打造一款赚钱的APP。
《APP运营推广 抢占移动互联网入口、引爆下载量、留住用户（精彩图解版）》结构清晰、实战性强
，适合于希望从事APP运营与推广的企业或个人使用，也可以作为APP相关营销企业、大中专院校营
销专业的培训教材。
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