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内容概要

着陆页是用户点击广告后看到的第一个页面，是相关产品和服务的商业模式与营销思想的载体，是实
现客户转化的关键。本书从“宏观”和“微观”两个层面对着陆页的整体框架和局部细节进行了深入
的讨论，既有理论和方法，又有技术与工具，为读者呈现了着陆页从策划到技术实现的完整知识体系
，帮助读者用最低的成本实现网站最高的收益。
谢松杰老师作品《网站说服力》版权输出台湾，深受两岸读者喜爱。本书是《网站说服力》的姊妹篇
。
深入阅读本书有助于企业更高效地开展网络营销和广告投放工作。本书可作为网络营销外包服务及培
训公司员工培训手册，也可作为院校电子商务及网络营销相关专业的教材使用。
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精彩短评

1、网络广告必读，包含完整打造高转化率着陆页系统解决方案。
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