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内容概要

这是一本真正能让网站分析的数据结果产生商业价值的著作。很多人都知道网站分析中的指标，但很
少有人知道它们使用的场景。很多人都知道网站分析工具能提供数据，但很少有人知道为什么需要这
些数据。很多人都知道数据对网站很重要，但很少有人知道数据究竟能带来什么价值。输入的是垃圾
，输出的也是垃圾，单纯的数据对企业来说没有价值。
本书从分析师的视角系统、深入地讲解了如何理解网站和解读数据。首先，通过讲解网站的信息架构
和工作原理，不仅系统介绍有哪些分析指标，而且会详细介绍每一个指标的使用场景；不仅会分析每
个指标数据的作用和局限性，而且还会介绍这些数据如何与业务结合才能产生价值。其次，通过讲解
以业务为中心的代码设计、Tag Manager高级代码实施、Google Analytics跨屏追踪、网站流量分类原理
及逻辑，详细讲解了如何分析数据、选择数据、使用数据才能确保分析结果的价值，最终为网站的运
营提供决策依据。
作者蓝鲸在网站分析领域浸淫多年，不仅积累了丰富的经验，而且为网站数据分析知识的传播做出了
很大的贡献，在业界有非常好的口碑和影响力。本书是继其译作《流量的秘密》和著作《网站分析实
战》后的第3本著作，内容更加丰富，视角更加独特。本书得到了国际公认网站分析专家Brian Clifton
（《流量的秘密》作者，Google欧洲、中东和非洲区的前网站分析负责人）等10位来自全球和中国的
网站分析专家联袂推荐。
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王彦平（蓝鲸）
资深网站数据分析专家，“蓝鲸的网站分析笔记”（http://bluewhale.cc）博主，8年网站数据分析工作
经验，尤其擅长使用Google Analytics等网站分析工具在国内网站分析领域颇有影响力和知名度。
此外，他还是畅销书《流量的秘密（第2版）》的译者及《网站分析实战》的作者。Web Analytics
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精彩短评

1、还是很有干货的，全彩的纸张，有逻辑的内容，适合对seo有一定基础认知、从事流量、dsp行业的
的人读，书中分享了竞品分析的工具和链接，建议大家看第五部分的实例，学习作者的考虑问题的角
度和思路。
缺点就是google analytics在国内使用频率并不大，貌似没有达到 “人人”都是网站分析师的初衷。
2、嗯 随便看看还行 对于出入门的人可以稍微浏览下 还是先细读经典吧
3、太浅显
4、写得很科普
5、操作部分讲得很细，但停留在术的层面，没能给读者建立起一个宏观的思路。好比给了你一个工
具箱，但没告诉你用在哪。缺乏实际的应用案例是很大的缺憾。
6、明明应该放在前面说的东西，怎么能放在最后一章呢，结构混乱。
7、2016（32）
8、蜻蜓点水的基础入门
9、2017-4
10、大概的过了一遍。应该说这本书的框架是设计得挺好的，很有条理。不过呢，可能就不太适合作
为科普或者初学者吧。如果有更具体的实例的话，会更易于理解，也能有更深的印象。
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