
《传播学纲要（第二版）》

图书基本信息

书名：《传播学纲要（第二版）》

13位ISBN编号：9787300183867

出版时间：2014-1-1

作者：陈力丹,陈俊妮

页数：273

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《传播学纲要（第二版）》

内容概要

《传播学纲要》（第二版）历经八年的磨砺。基础是2005年的《传播学是什么》，随后改写为本书第
一版的教材样式，鉴于变化急遽的传播科技形势，第二版进行了重新写作。
《传播学纲要》（第二版在结构上较为全面地阐述了“传播学”各主要领域的内容，而不仅是“大众
传播学”。前两章介绍了传播学的基本概念和学科的形成、学派，之后的各章分别阐述了自我传播、
人际传播、组织传播、大众传播、文艺传播、跨文化传播、传播的控制、传媒批判，力求公平地展示
传播学不同学派对同一个问题的看法。
在总体结构不大动的前提下，新版对原来的各章做了改写，增加了较多的与目前网络传播新现象相关
的内容；同时，加强对基础传播形态的阐释，新增“自我传播”一章；在具体阐述中，新版对原来的
某些叙述做了校正；新版增加配图，并对原有图片做了较大调整，目前全书配图近两百张。
本书适合新闻传播学专业一二年级的本科生使用。
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