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《中国旅游客源国家和地区》

内容概要

《中国旅游客源国家和地区》不但要从宏观范围讨论世界旅游业的客源分布、客源流向、客源市场发
展的一般趋的规律，讨论中国旅游客源市场的总的格局和趋势，而且在讨论中国的各个具体的客源国
家和地区时，也是着眼于这个国家和地区为什么能成为我们的客源市场，其历史、经济、文化的基础
在哪里，它们的旅游者为什么和这样对中国这些旅游资源和产品感兴趣。《中国旅游客源国家和地区
》要研究和关心的是海外的旅游者如何能来中国，而不是去研宛如我们中国的旅游者如何到海外去以
及到海外旅游区去看什么和玩什么。
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作者简介

姚昆遗，1945年7月生。男，教授，旅游管理专业硕士研究生导师，上海大学旅游规划与发展研究中心
主任。
　　上海市世界史学会理事、上海市旅游培训中心专家委员会成员、上海投资咨询公司专家、《长三
角旅游新视野》丛书主编、《上海旅游年鉴》编委。 
　　先后在上海
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章节摘录

　　1．旅游业已经成为仅次于石油业和汽车工业之后的第三大产业。进入21世纪以后，除非发生大的
战争或动乱、全球性的经济动荡、世界范围的自然条件变迁或瘟疫流行等等难以预测的事件，旅游业
将继续保持增长势头，但是增长的速度会相对平缓。　　2．进入21世纪以后，凭借亚太地区众多的名
胜古迹、旖旎的自然风光、丰富的旅游资源以及持续增长的经济、不断改进的旅游环境等诸多因素，
全世界的国际旅游客源流向将继续东移，预计到2020年，仅中国就将接待1亿人次，从目前的排名第五
将上升为第一。但是就总体实力来看，亚非国家还不足以与欧美国家相匹敌，国际旅游业的总体格局
在一个时期内仍然不会改变，在国际旅游市场上，仍将由欧美国家占据绝对优势。　　3．在旅游方
式的选择上，随着交通的快速便捷以及旅游主体构成成分的变化，年轻人比重的扩大，因而引起旅游
需求的变化，人们更加崇尚灵活的方式、自由地选择旅游节目以及参与性的活动，并且更加讲求经济
实惠，个体散客的旅游方式越来越得到人们的青睐。以我国接待的海外游客来看，80年代中期团队游
客和散客之比大约是65：35，而到了90年代中期，这个数字已经反转为17：63，而且就全世界旅游客
源市场来讲，这个趋势还在继续。但是，对于中老年旅游者以及长途旅游者，团队包价旅游的方式仍
然占了重要位置，预计在今后相当长一段时期，它还会和个体散客旅游并存，相互补充，并且竞相发
展。　　4．早在1997年世界旅游组织已经提出国际旅游呈现三大新潮流：O环保取向，旅游者越来越
重视洁净的环境和环保，他们以负责任的态度为保护旅游目的地的环境做出了贡献；③文化品位，随
着主要旅游客源国60年代出生高峰的一代人的不断成熟，文化旅游越来越受欢迎；③主题公园，传统
的阳光海滩旅游目的地通过建设主题公园、赌场和大型旅游度假区吸引游客获得成功。
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