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内容概要

本书内容包括：市场进入壁垒理论沿革及概念界定、结构性进入壁垒、战略性进入壁垒Ⅰ：成本结构
、战略性进入壁垒Ⅱ：需求结构等。
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第一章 市场进入壁垒理论沿革及概念界定
第二章 结构性进入壁垒
第三章 战略性进入壁垒Ⅰ：成本结构
第四章 战略性进入壁垒Ⅱ：需求结构
第五章 信息不对称与战略性进入壁垒
第六章 网络效应、进入壁垒与标准竞争
第七章 网络效应的案例分析
第八章 中国电信市场的进入壁垒分析
第九章 中国手机市场的进入壁垒分析
第十章 对网络效应与进入壁垒、标准竞争的案例分析
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