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作者简介

郝永清  CISSP、CISP、MCSE资深讲师，藏锋者网络安全网(www.cangfengzhe.com)核心成员之一，主要
从事信息安全相关工作，负责深入分析用户安全需求；有近十年的授课经验，为300多家企业千余IT经
理及IT技术人员做过安全培训；有丰富的项目经验，同时密切跟踪国内外的安全动态，对严重安全事
件进行快速响应；对各种恶意软件进行分析，提供检测和解决方案，并完成产品的安全评估，如防火
墙、入侵检测、漏洞扫描等；参与众多公司网络的渗透测试项目，并对病毒和木马有深入了解。藏锋
者    (WWW．cangferNzhe．com)是—个专注于网络营销、信息安全以及各种网络新兴技术的技术团队
。从1999年开始，藏锋者通过无数次的项目合作逐渐形成了核心团队的雏形，至今，一个致力于网络
营销、搜索引擎优化、网络安全、信息安全、互联网、云计算等研究方向的技术团队依然在不断进步
。    我们因生于网络时代而自豪，并深深感到技术的可贵，坚信”善藏锋者成大器！”，也希望更多
有志于新兴技术的同道加入进来，共同进步！
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章节摘录

版权页：   插图：   5.4.5要点五：域名下内容的质量 所谓域名中内容的质量，就是指支撑这个域名下网
站的内容，基于用户第一的考虑，很多搜索引擎优化者都非常推崇一句话：“内容为王才是搜索引擎
优化的王道”。 这一句话里面代表的含义很多，简单归纳起来分为两个层面： 原创的内容。 对用户
有用的内容。 互联网是个宝库，包含丰富的资源和资料。随着互联网的发展，转载、剽窃、复制等手
段早已经屡见不鲜，这对整个网络的内容质量发展是不好的，所有搜索引擎都在注意改善这一点。 在
不久的将来，也肯定能看到更加有效的内容评价体系。 所谓原创的内容，意思是指自己思考，自己阐
述，然后自己一个字一个字敲出来的东西，而不是从其他地方复制一些内容，要不掐头去尾的修改，
要不匹配的拼凑，要不根据语义进行词语替换等。 比如国内时下非常流行一类“伪原创”的程序，这
种程序通过一定的规则，采用同意词组替换、段落颠倒、语句删改等方法，将从别的站点上采集而来
的内容进行自动化的改造，然后更新到自己的网站上，如图5.26所示。 很多人宣称，这样的伪原创不
但比原创更优秀，而且更利于搜索引擎收录和排名。这种方式即便是有效的，效果也肯定非常短暂：
这样由程序生成的语义不通、含义不明的内容，拥有先天致命的缺陷，即使短期内获得好的效果，也
无法最终获得用户的喜爱。 从现在的情况来看，只要是原创的内容，搜索引擎都非常喜欢，给的权重
也很高，排名自然也不错，但是，并不是所有的原创都好，这里面还存在一个用户是否喜欢的问题，
要知道用户访问站点，是想要获得自己需要的内容，真正有帮助的内容，而不是为阅读一篇“垃圾文
章”。 目前的实际情况是，搜索引擎已经逐步在推出针对内容的各种分析和识别方法，并且也越来越
重视用户的使用体验。可以预见，如果要做一个真正搜索引擎和用户都喜欢的域名，那原创并且高质
量的内容必不可少，绝对不能整站都是采集、伪原创的内容。 5.4.6要点六：域名中信息的更新 一个符
合用户喜好的域名，内容应该是鲜活的、与时俱进的，而不是死气沉沉，永远不更新的。同样，搜索
引擎喜欢的域名也具备这一要素，而且搜索引擎通过蜘蛛的抓取，已经能很好地掌握到域名下信息的
更新节奏，并以此为判断条件之一，来决定后续的抓取、收录、页面更新的依据。
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编辑推荐
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精彩短评

1、上当了，买了本垃圾啊
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