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章节摘录

版权页：   插图：   3.安全性 在几乎所有不同类型的商业空间中，人们都会不自觉地寻找“依靠”，这
主要是因为人们在处于一个相对不熟悉的环境时，自身的紧迫感以及商业空间内各类不确定因素，往
往会使人感到个人领域受到侵犯，总是时时刻刻处于高度警觉中。所以，人们为了消除不安心理，总
是会寻找一些柱子、墙壁、窗户、栏杆、隔断等作为“依靠”。在现代商业空间设计中，各类空间划
分更加明确，“子母空间”、半隔断空间等的设置，便起到消费者心理安全性的设计导示作用。 4.空
间形态的心理需求 随着人类文明的不断发展和提高，人们对于商业空间环境的需求不再是以前的低标
准、低需求，人们往往期待在商业空间消费时得到一些不同类型的心理收获，而最直接影响人们这种
心理满足感的便是商业空间的不同设计形态。 室内建筑空间的本体结构直接影响室内空间形态的设计
，而室内空间形态的设计则直接影响人们对于商业空间的心理感受。空间的高低、大小、曲直、开合
等都会使人们在潜意识中形成一种对于空间用途的潜在定义。现代商业空间提倡个性化设计，具体到
空间形态范畴中。即商业空间形态在满足其基本使用功能的同时，要着重将商业空间的艺术性完美呈
现，满足人们对不同室内空间形态的心理需求，如在一个商业空间中把不同的设计元素以融合、重复
、节奏、渐变等不同设计手法表现，往往能够使原本单调的空间处处都满载灵意与动感。 又如在现代
商业空间把一些物体的形态抽象、整合，进行重新组合排列，使空间与内部装饰完美结合，功能与艺
术并存【图3—7】。 3.1.3基于环境物理学的商业空间设计依据 空间的环境物理学一般把空间与周边显
像环境（如建筑物、人流等）和虚像环境（如温度、湿度等）相互作用的物质系统作为主要研究对象
。在商业空间设计中，对于空间物理环境的研究，同商业空间消费者的健康与舒适程度有着密切的联
系。环境物理学主要从声学、光学及热工学等方面为商业空间设计提供依据，并有着重要的参考指导
意义。 3.1.3.1 商业空间设计的声学依据 在现代商业空间设计中，涉及声学内容的一般为吸声、降噪的
问题。在此类公共空间的设计中，必须要有一定的声学设计原理的辅助才能设计创造一个降低商业噪
声等问题的舒适的空间环境。根据相应的声学设计原理，可以在空间具体形态或者界面装饰等方面进
行相应的设计或者选择相应的吸声、隔声材料等。此类设计手法在KTV、酒吧、咖啡厅、宾馆等商业
空间中运用极为广泛，在吸声、隔声材料的使用上，设计师经常推陈出新，运用多种设计手法，满足
声学的功能需求，同时增强商业空间的艺术性。
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编辑推荐

《普通高等教育艺术设计类专业"十二五"规划教材:商业空间设计》希望能成为艺术设计院校环境设计
专业学生和从事环境设计的从业人员的一本系统的专业参考书。
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