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《营销的"营"与"销"》

内容概要

编辑推荐
《营销的"营"与"销"》编辑推荐：在“营”和“销”方面，企业家可以不知道怎么做，但必须知道应做
什么，并决定在什么时候做什么。市场部门人员不但要知道应该做什么，而且必须知道应该怎样做，
并能平衡短期销售和长期品牌建设的关系。销售部门人员要是能从市场的角度去销售，那么结果将迥
然不同。营销需要解决的核心问题：卖给谁——定义核心目标顾客群；买什么——找出核心顾客群的
核心买点；谁来买——研究产品使用者和购买者；卖什么——提炼产品的核心卖点；谁来卖——组建
销售团队和寻找代理商；在哪卖——选择销售场所；多少钱——制定价格策略；告诉他——告诉购买
者；持续买——重视品牌建设；我对谁——列出竞争对手；我学谁——树立学习标杆。
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作者简介

作者简介
匡洪学，澳大利亚LA TROBE（拉筹伯）大学MBA，先后就职于世界500强公司、营销顾问公司、传媒
投资公司、传媒公司，并先后担任销售经理、产品经理、推广经理、品牌经理、市场部经理、市场部
总监、策划总监、营销顾问、投融资总监、管理中心总监、总裁助理、营销副总裁、执行总裁等职务
。曾服务过的企业：山工机械、大庆大丰、中青旅控股、宁城老窖、北大药业、金士力酒业、东风康
明斯、德国Bitburger（碧特博格）啤酒、Erdinger （艾丁格）啤酒、美国WM、金锣集团提能、三和（
集团）连锁酒店、瑞朗家纺、宝龙国际饭店、天宇鹿业、心清相明海雾茶、倍立健保健内衣、5369牦
牛肉等。
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