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《国际营销理论与实务》

内容概要

本书比较系统地汇集了作者多年来在国际营销教学和科研中的一些思考。第一。第二章探讨国际营销
的内涵和外延，它与国际贸易。国内营销的区别和联系，它的产生和发展，它的微观动因和宏观动因
等，主要是回答现代企业为什么要进入国际市场的问题。第三至第五章分析进入国际市场的现代企业
所面对的三大环境，即东道国环境。国际环境和本国环境，以及由此带来的机会和挑战。第六至第十
三章研究现代企业怎样针对这些机会和挑战进行国际营销策划，其中包括国际市场。国际产品。国际
渠道。国际沟通和国际定价等五个方面的策划，也就是回答现代企业怎样选择。怎样进入和发展国际
市场的问题。　　本书力求形成下述特点：(1)针对我国企业国际营销的实际，为企业开发国际市场出
谋划策，(2)大量采用实例，通过实例介绍和评析，增强国际营销实务的操作性，(3)注意博采众长，
尽可能多地向读者介绍国内外专家。学者关于国际营销的各种见解和研究成果，(4)注意扩大所适用行
业的范围，本书所举实例，除了广泛涉及制造业各个行业的国际营销外，还有不少是讲农业和服务业(
如金融。保险。旅游。交通。商业。餐饮业等)国际营销的，(5)强调要树立生产要素国际营销的观念
，增加了这方面的内容，即不但讲产品和服务的国际营销，也讲资本。技术。管理。劳务乃至土地资
源的国际营销，在构建广义国际营销体系上作了一些探索，目的是适应目前世界上生产要素国际营销
日益发展的趋势，(6)注意紧扣“国际营销”这个主题，不再重复一般市场营销或营销管理或国际企业
管理课程应当讲也已经讲过的某些内容，如一国国内市场的微观细分。一国国内市场的分销渠道。国
际企业(包括营销)的计划和控制等，以免冲淡主题，(7)注意不同层次教学的需要，如讲国际营销环境
，大专生可主要读第三章，而本科生和研究生可进一步选读第四章(国际环境)和第五章(本国环境)。
希望本书的这些特点能引起读者的兴趣。
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