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章节摘录

设计从根本上来说就是为企业寻求准确而又良性的企业形象定位，塑造能体现自身优势的鲜明个性，
从而在竞争激烈的现实社会中脱颖而出，得以生存、发展。MI之所以是CI设计战略运作的原动力和实
施的基础，就因为它包含了企业形象定位这个最基础的问题。在这个准确的企业形象定位基础上进
行MI、BI、VI才不至于出现根本性的偏失。“企业形象的定位”关键在确定“识别性”，这是企业基
本理念。发展战略和品牌策略等方面的中心指导思想，重在体现特定企业的“个性”特点。由于经营
领域、经营范围不同，企业形象的“个性”侧重而也不一样。一．不同行业的“识别性”定位企业形
象的“以别性”定位首先体现在行业方面。如果是食品类企业，必须给人一种整洁、规范的健康感。
它对员工的特殊要求是：必须健康向上，保持清新面貌，具有强烈的卫生进取心，对色香味敏感，坚
守严格的企业管理制度。房地产中介服务型企业则应在专店外观形象，办公用品，合同文件上多动脑
筋，树立规范化流程的良好印象，才能赢得委托者的信任。同时可通过可爱而有趣的卡通化CI礼品系
统（比如卡通小年历等）达到低成本的业务宣传和感情联络。这类企业风险小，市场反应较慢，对员
工的特殊要求是：长年如一日的灿烂笑容，遵纪守时，谨慎周到，乐于服务，内部管理侧重价值趋向
和行为规范。零售型商业企业注重市场和服务形象，务必使消费者对企业所销售的商品产生信赖感、
安全感和亲切感，尤其强调亲和力、规范性和友善的信心。这个行业对市场效应反馈迅速、直接，重
视通过现场活动和POP等促销措施强化宣传力度，提高业绩。而C-BI最擅长通过卡通形象使活动充满
人情味和亲和感，有利达到友善公关、情感促销等日的。它对员工的特殊要求是：热情，朝气蓬勃，
对人友好，善于交际，具有“发现需要并满足它”的坚定信念。二．同一行业的“识别性”定位 企业
形象的“识别性”定位既要使其价值中心置于其商晶或服务与受众需要之问，又要有别于其他同行，
还必须是目前目标人群心中尚属“空白”的位置。这是企业形象定位的难点和要点，也是Cl设计成功
与否的关键所在。随着科技发展的日新月异，现代经济模式不断创新，企业神话也不断涌现，各行各
业的等级化差别正日益模糊。人们已经很难从企业的规模、商品质量或服务水平上找出彼此问较大的
差异。Ml部分的很多理念，在信息共享的现代社会，早已不是什么秘密和独家武器了，专家们甚至预
言，企业间经营管理制度无差别化的时代即将来临。企业间无差别化时代的来临，使同行业企业之问
的差别只有在实际比较中才能显现出来，通过未来的市场竞争得以体现的，但这往往削弱了CI设计中
具有前瞻性的识别性功能。而风格鲜明，独具人性、个性的卡通化Cl设计，却可以在企业状态无差别
化的时代具备前瞻性的识别性功能，更可以形成企业形象传播中的明星效应，成为独特的企业形象的
象征。卡通形象更具有惟一性、永久性、稳定性，可以陪伴企业品牌共同成长。随着企业的成长壮大
，这种优势将得到进一步的发扬光大，成为独特的企业文化核心。
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编辑推荐

我们已经进入了卡通化CI设计的时代。"如果米老鼠打一个喷嚏，全世界的孩子都会为它买感冒药"！
作者通过多年来从事CI行业的经历，对CI、C-VI、C-BI等设计步骤作了深入的阐述，并对CI的管理提
出了自己独到的见解。作者从CI设计实务中提炼出的经验之谈，定会让广大读者受益非浅！
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精彩短评

1、看看作者学历 经历不错  但是说句实话 他这书真不怎么样 对卡通形象设计理解不够 单单视觉上 画
得也很垃圾 应用部分更垃圾 骗我钱 书对卡通形象设计 还是照搬照抄普通VI设计 写得惨不忍睹
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