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内容概要

本書的第一版所討論的「消費文化」是以「理論」為主，針對文化、社會學、心理學、政治、市場（
行銷）學、消費者的觀點、後現代主義等七個觀點，分別介紹它們對消費文化的定義、研究觀點與內
容以及典型的代表人物，期望讀者對複雜多元的消費文化領域有一基本且清楚的認識。本書的第二版
，除第一版原有的消費文化理論的介紹外，增加了「消費文化與商業空間關係之理論與研究」。作者
將都市商業空間與零售地理的理論與研究分成：(1)1980年代以前的都市（都會區）商業空間結構理論
，(2)1980年代後期至1990年代的消費文化理論以及強調零售與「都市」關連的新零售地理學，以
及(3)1990年代後期至2000年以後迄今的「消費－社區空間成對關連」的研究等三個理論模型與研究途
徑，進行十分詳盡的整理與論述，值得一讀。
這本書非常適合提供給文化研究、社會學、人類學、都市計畫、地理學、建築與城鄉發展、觀光遊憩
、商學、企業管理等大專院校相關科系的師生使用，作為教科書與研讀教材均可。另外，產業界與官
方部門在了解商圈特性、掌握一地區的消費文化特徵以及研提商業區規劃方案上，這本書亦可提供參
考。
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精彩短评

1、对消费文化这个主题梳理得比较好的入门书
2、概論，對各派別的簡介
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