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内容概要

中国（杭州）跨境电子商务综合试验区指定教材
.
本书分析了跨境电商的背景，阐明了跨境电商对传统企业的现实意义，总结了杭州、深圳、宁波、东
莞、金华等地企业发展跨境电商的经验，给出了传统企业发展跨境电商事业的实操指南。
跨境电商热潮来临，本书从出口业态入手，重建了企业关于跨境电商的通常认知。发展跨境电商是传
统制造业企业和外贸企业转型升级的重要途径，理念转变、产品保障、团队搭建是发展跨境电商的核
心要素。政府是跨境电商生态圈中不可缺失的一环，以杭州综试区为代表的政府服务经验已经得到了
市场的认可，未来将在全国范围内进行复制推广。阿里巴巴升级了跨境电商的基础设施，从信息、信
用、交易、物流、金融等各个层面重新构建了跨境电商的生态圈，为中小企业赋能。大数据成为企业
发展跨境电商的重要生产资料，中小企业依托跨境电商将成为国际贸易的主要群体，自下而上地塑造
外贸新格局。
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