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《市场营销学》

内容概要

赵士德主编的这本《市场营销学》包括市场营销概论、市场营销环境、市场营销战略、消费者市场、
中间商市场、产业市场、市场调查与预测、市场细分、市场定位、产品策略、定价策略、渠道策略、
促销策略、市场营销管理、市场营销的新发展等内容。
    《市场营销学》适合应用型本科高等院校经济学、管理学专业的学生使用，也适合有志掌握这门学
科知识的各界人士使用。
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