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内容概要

蛇有七寸，人有穴位，擒贼先擒王，射人先射马，古人用经验告诉我们，凡事凡物都有主次；就连老
外马克思也告诉我们：事物的主要矛盾决定了事物的发展方向。蛇之七寸，人之穴位，贼之王，骑之
马都是决定成败的关键因素，抓住关键方能决定 成败。
经营品牌的关键是什么呢？品牌名？定位？拆求？卖点？主张？传播？促销？培训？队伍？理念？规
模？产品？包装？行业？投入？竞争对手？消费者？......我们可以罗列很多，可到底哪些是七寸？是
穴位？点之痛，既灵，能决定品牌的生死存亡呢？事实是检验真理的唯一标准，通过近十年的时间，
上百个酒类食品案例的积累实践，找出决定品牌成败的关键要素，洞察到品牌发展的核心因素，将其
归结为品牌成长的要点、。
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通品牌运行，为企业提供的策略精准有力。获得中国2001年中国策划博览会银奖，2004年中国杰出营
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