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内容概要

为什么学习本课程：

　　中国很多企业和个人，都是“中国制造”的受益者，这也导致很多企业把“中国制造”视为免费
的品牌收益，以至很少有人去思考创新的现实与战略价值。经济发展态势表明，无论对企业还是对个
人而言，单纯以“制造”为思维导向，或以“创造”为思维导向，不是简单的定位问题，更决定着自
己在经济生态链中的地位。无疑，善于创造和创新者将在未来经济生态链中赢得更多的机会，并成为
优势群体。

　　本课程根据讲师自身7年之内，创造3000倍获利的创新实践经验和独特的创新理论思想，通过对商
业创新思维的深入分析与创新方法的具体阐述，并在全球背景下解读企业蓝海战略、财富趋势与行业
机会，从而协助我们突破发展的瓶颈，实现创富目标。

    本课程学习目标：

    了解创新的6种形式与5种选择；

　　了解影响创新的9种因素与7种过失；

　　开创无人竞争的全新市场与商机；

　　熟悉创意的形成、演练、落实与复核；

　　掌握突破性的市场创新方案与论证；

　　通过设计革新创立自主的知识产权；

　　学会对未来中国十大创富产业进行分析与研发；

　　谁需要学习本课程：

　　企业各级管理者；

　　准备创富的创业者；
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　　主管政府经济部门的有关负责人。
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书籍目录

第一讲 创新价值新企业（上）

1. 引言

2.创新的六种形式

第二讲 创新价值新企业（下）

1.引言

2.创新的五种选择

3.创新组合的管理与平衡

第三讲 突破创新的障碍（上）

1.影响创新环境的外在因素

2.影响创新环境的内在因素

第四讲 突破创新的障碍（下）

1.影响创新的七种过失

2.创意发明的基本思维

3.创意的技巧应用

第五讲 蓝海战略与创新（上）

1.引言

2.蓝海战略是什么

第六讲 蓝海战略与创新（下）

1.蓝海战略的拟定

2.蓝海战略的模仿障碍

第七讲 创新思维的系统（上）

1.产生新构想的思考逻辑

2.创意的来源

第八讲 创新思维的系统（下）
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1.激发创意的方法

2.创意的训练方法

3.管理世界的创意冒险

第九讲 创新行销的突破（上）

1.引言

2.市场创新的方案

第十讲 创新行销的突破（下）

1.创新方案的论证

2.一般性的市场创新手法

3.突破性的市场创新手法

第十一讲 创新设计新趋势（上）

1.引言

2.创新设计带来的改变

第十二讲 创新设计新趋势（下）

1.维京集团创新的原则

2.公司主管的17条指引

第十三讲 十大创富产业分析与研发（上）

1.引言

2.饮食业

3.饮料生产业

4.百货零售业

第十四讲 十大创富产业分析与研发（下）

1.化妆品业

2.成衣业与玩具业
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3.网络游戏与电子媒体业

4.报业与出版业

第十五讲 创新中国的未来（上）

1.十组惊人的数据

2.全球十个惊人事实

3.预知五年后的思考逻辑

第十六讲 创新中国的未来（下）

1.未来的趋势

2.迈向未来的解决方案
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