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内容概要

。《营销调研》是营销调研领域的入门指南，也为这样一些教师使用——他们主要是通过讲授市场营
销调研的目的、程序及应用等，来引导进入营销调研行业的各类公司。本书特别强调对营销调研基本
概念的学习，不以强调高级数据分析的读者为对象。
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