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内容概要

作为营销咨询的核心，本书结合实际案例，提供了基本的操作模式。针对国内企业的主要特性，设计
了100多套图表及近300个友情提示。因此，本书对营销咨询行业的人员有较强的学习借鉴价值，对一
般企业管理人员了解掌握这方面的知道也具有普遍的指导意义。本书特色可概括为：内容全面，论述
精炼，重点突出，方法实用，操作性强。
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