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《农药营销学》

内容概要

中国第一本针对我国农药市场和农药商品特殊性的市场营销学著作！
全书借鉴市场营销学的基本理论，并大量吸收国内外对农药营销研究的成果，来分析农药营销学的基
本理论和农药营销的基本策略。
本书由以下六个部分组成：
第一部分：绪论、第1章介绍了农药营销学的基础理论和相关知识。
第二部分：第2章、第3章、第4章介绍了农药企业的市场选择进入策略。
第三部分：第5章到第8章，集中讨论农药市场营销的产品、价格渠道和促销四个方面的理论和策略。
第四部分：第9章、第10章介绍了农药营销的新概念和新思想。
第五部分：第11章介绍了农药的国际市场营销的基本知识。
第六部分：第12章和第13章介绍了我国农药市场管理的有关法规和条文以及农药营销活动的组织、管
理和控制方面的知识。
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