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精彩短评

1、定位”一直是我比较喜欢的一个商业方法论，这个理论在中国也助力了很多企业的发展。把一个
理论，变成一个强悍的实战武器，定位是做得最牛的。但是，这是传统工业时代的打法，在这个全面
转型的互联网时代，定位真的旧了。这种守旧，让我们沉浸在旧时代那种营销和自以为是的狂欢中，
而不是心怀谦卑地向用户低头。
2、纸上学来终觉浅
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