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《高端特色品牌农业的理论与实证研究》

内容概要

在新的历史发展时期，选择什么样的发展道路才能有效推动我国现代农业的发展、切实促进生产发展
和农民增收等社会主义新农村建设目标的实现，已经成为全国上下各级党委政府农业经济工作的首要
决策问题。2003年以来，山东省平度市依托域内特色农业资源，以生产发展和农民增收为目标，大力
发展高端特色品牌农业，有效促进了域内农业生产的发展和农民收入的增加，取得了显著的经济成效
，走出了一条特色鲜明的现代农业发展道路。鉴于此，王中编著的这本《高端特色品牌农业的理论与
实证研究》综合运用数理模型分析、经济计量分析、描述统计分析和案例研究方法，系统探讨“什么
是高端特色品牌农业”、“如何发展高端特色品牌农业”、“农户对高端特色品牌农业政策的认知水
平受哪些因素影响”、“哪些因素影响农户参与高端特色品牌农业生产的决策选择”和“高端特色品
牌农业的经营绩效怎样”等五个问题，旨在明确高端特色品牌农业的内涵特征，提出高端特色品牌农
业的发展机制，阐明高端特色品牌农业战略框架下农户政策认知影响因素的作用机制，揭示高端特色
品牌农业战略框架下的农户行为响应机制，以便为新时期我国现代高效农业发展模式的选择实施提供
相关参考。
    通过理论分析和实证研究，《高端特色品牌农业的理论与实证研究》得出以下主要研究结论：
    (1)高端特色品牌农业主要是指一种以生产发展和农民增收为主要目标，凭借具有地域特色的农业资
源禀赋，以农业生产高新技术应用为支撑，以城镇居民高收入消费群体为主要营销对象，生产经营科
技含量高、优质、无公害、绿色、有机农产品，通过打造知名农产品品牌和实施品牌营销，充分利用
品牌溢价效应，最大程度地提升农产品的附加价值，确保农户最终实现经济效益最大化的现代农业发
展模式。
    (2)发展高端特色品牌农业应坚持可持续发展原则、经济效益原则、市场导向原则和区域分工原则。
通过对决策地区农业资源禀赋普查和科学评估，判别各地优势农产品并保持和提升其特色优势，在创
建农产品品牌的基础上，明确高端特色品牌农业中各个利益相关者的角色定位，结合地域实际选择合
适的高端特色品牌农业组织运行机制，同时强化和完善高端特色品牌农业的技术支撑机制、风险防范
机制和制度监督保障机制建设，如此方能有效推动高端特色品牌农业的全面纵深发展。
    (3)实证结果表明，农户对高端特色品牌农业政策的知晓度很高，但其认知程度偏低。通过Ordinal回
归分析，结果发现：在5%的显著性水平下，户主性别、家庭收入水平、农产品商品化程度、农户与人
交流频率、大众传播强度和政府支持力度是影响农户高端特色品牌农业政策认知程度的主要因素；通
过Logistic回归分析，结果表明：家庭收入水平、农户生产专业化程度、农户芹菜种植经历和农产品销
售便利程度是影响农户参与高端特色品牌农业生产的关键因素；其他因素对高端特色品牌农业发展框
架下农户政策认知水平及其生产参与决策没有显著影响。
    (4)在高端特色品牌农业发展战略实施框架下，追求经济利润最大化的微观农户将会做出增加生产要
素投入，亦即扩大农业生产规模的理性选择；在其他影响因素相对不变的条件下，农户的产出水平也
会相应的提高，由此面对较高水平的农产品市场价格，农民增收也就成为必然。来自山东省平度市“
马家沟芹菜”的案例分析表明，发展高端特色品牌农业确实能够调动域内广大农户的生产积极性，不
仅促进了特色农产品生产经营规模的扩大，而且也大幅提高了农户的经济收入水平。
    根据上述研究结论，本项研究提出以下政策建议：
    (1)大力发展高端特色品牌农业，形成或建立一个相对完善的、强大的高端特色品牌农产品体系。
    (2)加大对农村中介组织(特别是农民经济或技术合作组织)建设的扶持力度，推广“农户+中介组织+
公司”的高端特色品牌农业订单组织运行模式，并充分发挥村委成员的监督作用。
    (3)鼓励和支持带动能力强、市场经营水平高的高端特色品牌农产品加工企业拓展业务经营范围和销
售市场半径，政府部门为它们在资金、税收、技术以及信息服务等诸多方面提供相应的优惠政策。
    (4)政府工商、质监部门应加强对高端特色品牌农业发展的监督管理力度。
    (5)加强农业科技人才队伍建设，重视农业RD人力资源的培养和开发。
    (6)建立高端特色品牌农业风险防范基金。
    (7)提高政府对农村传播事业财政投入力度，完善农村大众传播基础设施，依托村委构建良好的人际
沟通平台。
    (8)加强农产品批发交易市场建设，提高农产品商品化程度，依托种植能手和经营大户推广高端特色
品牌农产品生产经营活动，鼓励并支持农户进行规模化经营。
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