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内容概要

随着智能手机的逐步深入，企业如何面对？是本书重点关注的领域，本书是作者多年从事移动互联网
、新媒体营销实战的总结，揭示了移动互联网如何改变了营销和企业运营的规则，系统总结了移动互
联网商业及新营销。介绍了各种不同的移动互联网商业应用，包括移动应用APP、移动电子商务、二
维码、即时营销、移动搜索等，并对在实际工作中如何应用移动互联网给出了具体的指导。涉及移动
互联网商业规则、移动营销策略、移动互联网产品开发方法论、移动互联网与商业及消费行为的变迁
。这本评注版更是非常用心地加入了许多中国目前移动互联网发展的现状和从业者的思考，可以更好
地中西合璧，从更广的视角看待第三屏带来的商业与营销的新规则。
对中国的广大企业来说，本书所讲述的内容非常具有价值，它让人们知道如何应对移动互联网环境下
的竞争。本书适合对移动互联网、社会化媒体、网络营销、电子商务感兴趣，想从容面对移动互联网
时代的挑战，想抢占先发优势的企业和读者，尤其移动互联网从业者及产业链相关人员、新媒体营销
的从业人员、向互联网化转型的传统企业。本书可帮助读者读明白、看懂什么是真正的移动互联网，
抢占移动互联网商业的先发优势。
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章节摘录

版权页：   “我们不想把我们的优势变成劣势，”波夫说道，“我们比其他企业拥有更多的品牌及消
费者。我们的合作者对我们寄予厚望，我们也尝试着带给他们（供应商）更多新想法。我们的专家会
在关键的时刻协助我们。” 因为百事巨大的规模及业务范围，数字化创意几乎来自公司任何地方的分
支机构。相对于移动企业向百事销售某些东西而言，创新更有可能来自百事内部的员工，他们时刻寻
求机会及新鲜的想法。比如，内部的某个员工可能会说她想探索地理位置营销，公司最终就合作开发
出来了“百事战利品”应用程序。 另一个案例中，百事与纽约的新兴公司Stikcybits联合发起了一个营
销项目，通过推出一款手机应用程序，允许智能手机用户扫描条码，看到该条码代表的具体信息。还
可以参加各种解密不同代码的趣味比赛。同样是百事公司主动找到了Stikcybits，“我恰好在加利福尼
亚出席一个会议，而Stikcybits正好在会上做演示。”波夫说道。 百事公司在移动营销策略方面成功的
关键在于勇于实践。“我们喜欢测试。”威尔说道，他于1996年在百事总部创办互动部。“在2003年
，我们坐在房间中研究短信，而当时短信几乎就是手机的全部。”百事在第二年启动了第一个手机活
动，从简单的文字短信开始，“人们不用再带着瓶盖四处奔走。”通过短信即可进行投票。“短信现
在的地位就像电子邮件在20世纪80年代的地位一样。”威尔说道。 “我们是较早研究数字化解决方案
的公司，”威尔说道，“我们从短信实验开始并不断演变。”到2007年，百事已经开始涉足手机视频
。当时，Sprint是美式足球联盟的官方运营商。“我们当时在南海岸，而他们正在做手机视频，”威尔
说道，“第一批手机广告的受众是已经开通流量计划的Sprint用户，在视频播放前后放送。这是我们第
一次将视频作为整体计划的一部分。不管是短信、iPhone还是安卓，我们都密切关注消费者在做什么
，以及什么将要流行，随后调整我们的项目。市场变化得很快。”
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编辑推荐

《决战第三屏:移动互联网时代的商业与营销新规则(专家评注版)》适合对移动互联网、社会化媒体、
网络营销、电子商务感兴趣，想从容面对移动互联网时代的挑战，想抢占先发优势的企业和读者，尤
其移动互联网从业者及产业链相关人员、新媒体营销的从业人员、向互联网化转型的传统企业。《决
战第三屏:移动互联网时代的商业与营销新规则(专家评注版)》可帮助读者读明白、看懂什么是真正的
移动互联网，抢占移动互联网商业的先发优势。
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名人推荐

我个人非常看好移动互联网，随着Android手机跌破1000元，将来跌破800元，以后绝大多数用户都用
智能手机，这就会产生巨大的市场潜力。江山代有才人出，各领风骚三五年，移动互联网带来的机会
既是洗牌的机会，也是创业的最好时机。《决战第三屏》正好帮你看懂什么是真正的移动互联网，抢
占移动互联网商业的先发优势。 ——著名天使投资人 薜蛮子 无论是广告主，还是4A机构，还是移动
营销从业者，都遇到了一个巨大挑战——移动营销的复杂性和高速变化。可以说，大多数营销入都知
道移动营销是个好东西，不过坦率地说，在中国真正掌握移动营销策略、策划和技术特性的人，是凤
毛麟角的凤毛麟角。在这方面，美国的步子要迈得早些，丽关于实践规律的总结更是水平超出我们一
大截，不服不行。读者如果能够仔细看看这本书，相信对于我这个评价畿够高度认同。 ——分众传媒
董事局主席CEO 江南春 对于移动互联网和移动营销，现阶段我们容易犯的错误，往往是低估其影响
或高估其效果。事实上，谁也无法否认其爆发的大趋势。我们唯一的路径，就是埋头务实、不断试错
、摸索前行。路不走才遥远，事不做才困难。当然，有《决战第三屏》好书相伴，定会少走很多弯路
。 ——中国广告协会互动网络分会秘书长 陈永 如大家所见，凤凰新媒体在互联网上后来居上，在无
线上发力更使我们挺进三甲。移动互联大势所趋，我们不回避这个时代，也不想逆势而动。但我们希
望给这个浮躁的、碎片化获取信息的时代注入一些比较沉静的、理性的东西。移动互联网发生的事，
隋远比互联网还要精彩，《决战第三屏》也许能给我们带来有益的启发。去做，去试，TEST&LEARN
，这就对了！ ——凤凰新媒体CEO 刘爽 移动互联网将掀起一场指尖上的营销革命，带领营销进入个
人化、精准化、实时化的时代，所有企业都要积极拥抱和抓住这场革命。《决战第三屏》等一系列书
以前瞻的视角呈现了移动营销的原理和实战技巧，值得所有营销人深入阅读。 ——新生代市场监测机
构副总经理 肖明超 回顾历史上若干次媒体革命的过程，受众注意力和时间的增长速度都远不如今天
移动互联网所掀起的巨大浪潮。它正给品牌企业、媒体运营商、消费者和移动产业链内企业带来深远
的影响。《决战第三屏》正是一本帮助产业人士观察和理解大趋势、研究竞争策略、把握市场机遇的
极佳论著。 ——梅花网创始人 任向晖 如果能大致掌握书中的规则与技术，一定能基本形成对移动营
销的概貌式掌握。我们建议移动营销诸环节的所有人，包括企业领导者、广告主的市场决策和执行人
员、4A客户、从创意到媒体部门全环节、专业移动营销机构、移动应用开发商及各研究机构、大学院
所，都能认真看看。 ——讯奇无线CEO 杨晓鸣
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精彩短评

1、虽然写的案例都有点过时了，但想法仍然有用，爱好者和从业人员必读
2、还是值得一看的，虽然内容上写的有些落后了。但是有些还是很新颖的。有一定的启示。希望作
者能接地气。看看普通是手机使用者是什么样。不要只在电脑边看数据。听大佬们讲道理。那样是不
接地气的。专家的批注也不一定适合，有的也不一定正确。书是6月出来的。感觉很多的东西已经是
落后的了。所以这个时代变化太快了。你也要考虑第三屏下如何出书。
3、移动互联网：到人到位；随时随地；全互动性强注意性；O2O。碎片时间黄金化、媒体投资价值
论。APP是重点，LBS为关键；移动搜索异；社会媒体强；短信和采集，仍旧还称王。
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