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《澳门老广告》

内容概要

本书是一部广告文化传播学专著。作者通过对澳门1920至1970年代各类图像广告的视觉内容分析和符
号学研究，解读了这个时期澳门的经济生活和社会文化样态，从中管窥到澳门民众的生活理想与审美
诉求等。广告是社会文化心理最直接的商业化表达之一，作者借助这种特殊的历史承载物为读者拾获
即将消失的文化记忆，连缀了过去与现在，在关联中使读者感悟澳门商业性视觉文化的赓续，获得一
种切实的历史存在感。不涉及意识形态。
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《澳门老广告》

书籍目录

序言
一 20世纪初叶至中叶澳门的经济生活
二 觅寻老广告
三 老广告研究的学术脉络
1 大中华地区老广告研究
2 澳门老广告研究
四 视觉研究方法
1 内容分析法
2 符号学分析法
五 视觉元素透视
六 视觉空间侵占
七 性别角色
1 性别刻板呈现
2 谁是主导者
3 炮竹与美人
4 模范女人vs．眼中蜜
5 典型美女
八 理想生活
九 消费名人
十 动物形象
十一 城市身份
结语
附录：澳门老商标贴纸与招贴
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《澳门老广告》

精彩短评

1、一本不错的用符号学和视觉文化的方法去分析澳门老广告的论文。例证充足，写得通俗易懂。

Page 4



《澳门老广告》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 5


