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编辑推荐

《现代行销管理》：行销无所在。每一个企业，机构或个人，若想将它的产品、理念或服务提供给顾
客，使他们能够获得满足，进而替企业、机构或个人带来利润、声望，就不得不采用行销的观念与执
行行销工作。在现代戏复杂而多变的环境中，企业欲求生存与发展，不能只重视生产力的提高，而应
重视顾客需求的改变、市场环境的迁移，并据以调整行销目标、策略与行动方案。
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