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作者简介

熊猫传媒集团董事长，熊猫自媒体联盟创始人，知名媒体评论人，中国新媒体营销专家，畅销书作者
，天使投资人，新浪微博商学院首席专家，中央民族大学等国内外知名学府客座教授。

Page 2



《全民社交》

精彩短评

1、“朋友圈文章合集”。案例还是有参考价值的，不过没有理性的数据分析，写得略空。碎片时间
休闲读物吧。
2、浅显的分析，没啥感觉。
3、用讲段子的方式说了一些案例。随便看看就行
4、全是案例和段子，没有什么数据支撑结论，因而造成观点很难有说服力。内容很浅，都是就案例
说案例，很难有很好的观点体检，不建议购买。
5、案例比较丰富，但内涵比较浅
6、案例比较丰富，但是因为也是早期微博营销为主，跟现在的微信营销还是有本质的区别，不过还
不错，比较浅
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