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内容概要

《空间的消费:消费文化视野下的城市发展新图景》通过对消费文化相关理论的引介，结合当代中国城
市的转型建立起了“消费文化一消费空间—空间消费一中国城市”的研究体系。研究首先从典型现象
人手梳理了城市空间消费化的发展态势，即空间中的消费正在向空间的消费转变，空间使用价值的消
费正在向符号价值的消费转变，城市空间及城市本身正日益成为商品；其次，从价值诉求、审美取向
、时空体验和社会结构四个层面具体解析了消费文化是如何影响中国城市空间发展的；最后，揭示了
空间的差异消费、视效消费、体验消费、认同消费以及时尚消费正在成为城市空间发展的新机制，这
些机制也为中国城市发展带来了新的机遇与挑战。
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精彩短评

1、不错的专著, 供毕业论文参考
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