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《纷繁市场论营销》

内容概要

营销已成为现代企业管理的焦点，企业在不断寻找进入市场的更佳途径。《纷繁市场论营销》共分为
迎接营销的挑战；洞察营销环境；塑造有活力的营销组织审时度势，完善营销信息；确立产品定位优
势；赢得顾客的忠诚；精心运作，提升营销行动能力；奔向成功等八章，从理论到操作阐述了营销管
理的若干问题。
第一，以较为独特的视角话谈了营销，读者会不时感受到思想亮点。第二，通俗易懂，逻辑清晰，读
者从中能够领悟到营销管理各要素之间的关系。
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