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内容概要

内容提要
摄影广告以形象性、直观性和实证性见长，是众多广告中最为常见
并受到广泛欢迎的一种形式。本书从理论和实践的结合上，对现代广
告摄影的历史发展、范围与特征、题材与技法、策划与创意等作了简明
而系统的描述和说明。全书既有较为完整的理论构架和思路，又十分
注重实用价值和可操作性，且配有将近一半篇幅的照片，是一部可用作
教材，亦可供广大广告爱好者学习广告摄影的理想参考书。
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