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《差距》

内容概要

《差距:市场导向的战略营销管理》基于市场导向，以现代战略管理理论、企业能力理论、企业资源基
础理论、营销情报理论、战略执行理论为基础，对战略营销管理的研究框架做出了全新的分析。战略
营销作为市场营销学的一个新的理论范式，其研究的视角、方法、理论基础各有不同。
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