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精彩短评

1、值得反复读的为以下四篇：德鲁克的《自我管理》、戈尔曼的《是什么造就了领导》、莱维特的
《营销短视症》、波特的《什么是战略》
2、关于营销和战略的全新认识！
销售关注的是让人们拿出现金换取产品的诀窍和技巧，它不涉及交换的核心内容即价值；它不会将整
个商业过程，视为一个发现、创造、激发和满足客户需求的高度统一的过程，而这恰恰是营销始终要
追求的。
管理的职责不仅仅服务于每个独立的部门，它的核心是战略：定义和沟通公司的独特定位，进行战略
取舍，同时在公司各项运营活动间建立起配称。

3、一般般吧
4、断断续续读了一年，有些篇目段落反复再看，虽然这不是同类题材最好的一本，也不会指出明确
的道路，但是感谢它如一位tutor般的陪伴，帮助我从不同的角度去理解自己的遇见和行动
5、需重看一遍
6、稍远，大部分都没有交集，还理解不了
7、思想解放
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章节试读

1、《哈佛商业评论管理必读：大师十论》的笔记-第74页

        情商的要素包括：
1、自我认知——了解自己的优势、劣势、内驱力、价值观和对他人的影响；
2、自我调控——对于自身破坏性的冲动和情绪，能够进行控制和转移；
3、内驱力——为了成就本身而追求成就；
4、同理心——理解他人的情感；
5、社交技能——与他人建立良好的关系，以促使他们朝着你希望的方向前进。
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