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《文化市场营销学》

内容概要

市场营销学已经是一门较为成熟的学科，但由于文化市场有其特殊性，一般市场营销理论并不能完全
适应。而且，当前中国文化市场营销的分析系统还缺乏规范的分析框架和话语关系。因此，积极引入
国外先进的管理与经营分析成果，结合中国实践，创建符合中国文化市场发展阶段的解释和损伤体系
，是建设有中国特色文化市场营销学的题中之义。　　本教材是为建设中国文化市场营销学的学科体
系做了些探索和尝试。
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