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《商店设计》

内容概要

当设计商店空间的时候，不仅仅要考虑到商店空间的类型，还要考虑到设计对地点、功能以及周边环
境的要求。但是，所有的商店空间都需要一个可以创造良好的购物环境以及能够提供优质服务的基础
结构。
近几年，在美国模式的影响下，随着购物中心的大量涌现，商店空间设计有了很大的发展。购物中心
的大量涌现引发了人们对商店空间进行全新诠释。其中包括商店空间内部分割方式的变化（在过去，
仅仅是笼统而传统的），灯光设计和色彩搭配的系统运用，预制构件材料的使用，透明空间的普遍使
用，可见式隔断的减少。
为了向读者提供最新的且最具代表性和创新性的设计案例，我们尽可能地展示不同风格、不同类型的
商店空间，以
及无限的装饰可能性。本书也可作为反映室内设计当下和未来发展趋势的指导手册。我们不仅展示了
每个项目的总体设计，细部结构也做了详细的展示，并且配有大量照片、平面图、立面图、轴测图和
草图，以及设计师对项目的描述。
本书呈现了商店设计中一系列多样化的精美服饰、配件和其他物品，体现了当今世界“消费主义”的
新潮流。本书堪称一本内容丰富、色彩缤纷的商店设计合辑，其中许多案例均由当代著名室内设计工
作室完成。每个案例均配有详细的文字说明和设计师的心得体会，以及大量的草图、平面图和全彩照
片。
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《商店设计》

作者简介

凤凰空间作为国内最大的建筑、景观、室内设计资料图书出版机构，出版世界最新案例图集，并引进
国外优秀图书，网络资料平台“设计+”也即将上线。
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《商店设计》

章节摘录

版权页：   插图：    这间位于罗马的苏迪旗舰店标志了一个奢侈品牌的重新启动。设计师寻求一种能
够强调该品牌“罗马身份”的设计理念——既具有本地风情，又不失“世界之都”的风范。 罗马气度
在建材特性中得以彰显：洞石和名为“sampietrini”的玄武岩卵石。洞石以其水平的条纹带给人触觉和
视觉上的独特感受。这种常常能够在罗马式的喷泉中看到的斑驳表层，显现出另一种意义上的特性。
洞石的条纹成为旋律的起始，而斑驳的不规则条纹表面、玄武岩和琥珀色的玻璃则成为旋律的变奏。 
商店位于一个十字路口处，门外的一条街是中央城区的中轴线，另外一条是通往西班牙阶梯（康多提
大道）的中轴线。 处在这样的环境中，巴洛克风格店面就成为品牌标识的重要参考。与其说它是一个
历史意义上的参考，不如说是在空间动线、多个观赏点、线性与空间复杂性、无限性猜想、技术性推
测、材料多样性等方面基于建筑学和形象学意义上的一种结合。这个商店成为罗马式巴洛克风格的一
个缩影（内部化）。 从大门延伸过来的通道，由玄武岩卵石铺就，将天井定义为与街道等同的留白（
负空间）。商店有多个入口一这为顾客提供了造访店内各个部分的方便线路，毕竟它在这座宫殿般的
建筑中占据了整整两层。 黄色的洞石有的形成平滑的墙面，有的形成像漂浮在展架上方的曲线形帷幔
。在皮草沙龙中，洞石帷幔下方是由斑驳的不规则条纹表面构成的墙面，手袋散放在嵌入黄色洞石的
壁龛内的萨索斯岛风格货架上。此处商品上方还装饰着白色条纹曲线。 鞋子放置在曲线型洞石帷幔下
的洞石平台上。新古典主义风格的楼梯上装饰着深灰色的金属，为本就色彩丰富的商店内部又增添了
一抹亮色。
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《商店设计》

编辑推荐

《商店设计(引进版)》选题明确，目标读者清楚，针对性很强，具有很强的代表性和借鉴意义，能为
国内室内设计师和相关师生提供具体、详实的参考资料。商店创意设计，风格多样，画面精美，内容
详实，色彩缤纷，多角度展现商店设计之精髓。
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精彩书评

1、当设计商店空间的时候，不仅仅要考虑到商店空间的类型，还要考虑到设计对地点、功能以及周
边环境的要求。但是，所有的商店空间都需要一个可以创造良好的购物环境以及能够提供优质服务的
基础结构。近几年，在美国模式的影响下，随着购物中心的大量涌现，商店空间设计有了很大的发展
。购物中心的大量涌现引发了人们对商店空间进行全新诠释。其中包括商店空间内部分割方式的变化
（在过去，仅仅是笼统而传统的），灯光设计和色彩搭配的系统运用，预制构件材料的使用，透明空
间的普遍使用，可见式隔断的减少。为了向读者提供最新的且最具代表性和创新性的设计案例，我们
尽可能地展示不同风格、不同类型的商店空间，以及无限的装饰可能性。本书也可作为反映室内设计
当下和未来发展趋势的指导手册。我们不仅展示了每个项目的总体设计，细部结构也做了详细的展示
，并且配有大量照片、平面图、立面图、轴测图和草图，以及设计师对项目的描述。接下来，我们将
对某些商店设计项目进行简要介绍。韩国首尔清潭洞“菲利普林3.1全球首发”独立商场(附图片)：该
项目坐落于首尔市清潭洞时尚区，并且还入驻许多国际品牌。考虑到此类商业拓展所必需的不可避免
的重复，设计师注意到旗舰店同时兼具共性和个性的的特质。通常来说，一致的、重复的品牌特质是
必要的，但新奇的事物可以激发人们对品牌的关注和渴求。在这种特殊情况下，这个较新潮的时装店
，应当与纽约、洛杉矶和东京的现有店面建立一种清晰的一致性。设计师选择了“组织策略”，以便
应对在不同位置、环境的店面中受到的特定限制。以洛杉矶旗舰店作为基础蓝图，将附加的特殊设计
结合其中，用来摆脱首尔店地点上的束缚。朗万精品店（Lanvin Boutique Ginza）（附图片）：朗万精
品店位于银座中心大街（东京市中心最繁华的时尚区之一），是一家法国服饰品牌的旗舰店。商店的
设计灵感来源于现代和古典交织的当代法国住宅。譬如，外墙由连续不断的钢板构成，上面却分布
着3000个由有机玻璃制成的圆柱体，就像一个个小小的窗子，这是模仿朗万的钻石镶边宴会礼服。设
计方案背后的指导理念是：成千上万的光子不停地移动、变化，从而改变它们在阳光、街头生活和内
部空间中的面貌。笼罩在这些光子之下，建筑如钻石般闪耀并向四周放射光芒。苏迪旗舰店（Fendi
Roma）(附图片)：这间位于罗马的苏迪旗舰店标志了一个奢侈品牌的重新启动。设计师寻求一种能够
强调该品牌“罗马身份”的设计理念——既具有本地风情，又不失“世界之都”的风范。罗马气度在
建材特性中得以彰显：洞石和名为“sampietrini”的玄武岩卵石。洞石以其水平的条纹带给人触觉和视
觉上的独特感受。这种常常能够在罗马式的喷泉中看到的斑驳表层，显现出另一种意义上的特性。洞
石的条纹成为旋律的起始，而斑驳的不规则条纹表面、玄武岩和琥珀色的玻璃则成为旋律的变奏。La
Maison Unique(附图片)：La Maison Unique作为Longchamp品牌新的旗舰店，位于纽约索霍区市中心，
这是一家著名时装公司的全球第一百家精品店，也是新的专门的贸易陈列。设计师Heatherwick以能够
熟悉运用非传统的线条、造型和敢于迎接工程挑战而著称。他的设计常被理解为雕塑而非建筑。店面
最非同寻常的特点是装点楼梯间空隙的绸带状造型，以营造出神奇地毯的效果，吸引顾客来到第二层
空间。嵌入建筑的玻璃反射的自然光也同样吸引导顾客走上第二层。店面拥有创新的展示系统，包括
展示该品牌手提袋系列产品的货架，其犹如从天花板上剥落下来一般。店面处于角落的特殊位置使其
可以在建筑的体量范围内设置宽大的窗户，充足的自然光可以洒满整个空间。（图书基本信息：书名
（中英文）：商店设计 New Shop Design ；作者：（西班牙）卡尔斯 布鲁托 （Carles Broto）； 书号
：ISBN 978-7 -5537-0949-9类别：室内设计；语种：中文；定价：268元上市时间：2013年3月）
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