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《赢在品牌》

内容概要

《赢在品牌》从“品牌是主宰企业命运的无形之手”出发，探讨了“品牌战略”、“品牌定位”、“
品牌设计”、“品牌质量”、“品牌创新”、“品牌传播”、“走出品牌误区”、“品牌营销”、“
品牌文化”等10个方面的内容；结合实际案例介绍了企业的发展方向、品牌的核心价值、如何才能让
品牌与众不同、假冒伪劣品牌给企业带来的危害、如何使基业长青、品牌力的塑造、正确的品牌认识
，以及真正的王者营销、凝结在品牌上的企业精华。
《赢在品牌》既是即将走入社会的学生了解市场的捷径，又是企业经理人和专家、企业高级主管和所
有有志于企业营销的人员，能够了解和熟悉品牌营销战略与战术的实用性工具书。
品牌是我们公司的命脉。消费者是通过我们的产品了解雀巢公司品牌的，因此要继续成为全球领先的
食品企业，我们就一定要尽可能地贴近消费者，无论在何时何地，都要为消费者服务，不断给消费者
提供更多数量和品种的产品选择，使他们更加了解和信任雀巢这个品牌。哪里有消费者，哪里就有雀
巢。
——雀巢全球集团前任董事长兼首席执行官 包必达
品牌经营三招式：最低水准是花拳绣腿，好看但不堪一击；第二阶段叫精专一门，可能十八般武艺只
会使棒，棒使得好，可以像林冲那样；第三境界是十八般武艺样样精通，但是你看不出哪一门最强，
但最强的是能把十八般武艺融合在一起的这个功夫，而且这个功夫是任何人不能比的。
——万通集团董事局主席 冯仑
没有自己的品牌，造多少车都是别人的辉煌。以我为主，整合世界资源，服务国际国内两个市场，这
样的“中国品牌”才能让中国汽车具有真正的国际竞争力。
——奇瑞汽车有限公司董事长兼总经理 尹同耀
品牌不仅是当今市场竞争的致胜利器，民族品牌还代表着国家产业的高端水平，更代表着国家的国际
形象，他们承载着民族自尊心和自信心的历史责任，相比国际强势品牌，品牌竞争力是目前民族品牌
、企业非常缺乏的，但这恰恰是我们在国际市场决战中十分关键的能力。
——华旗资讯总裁 冯军
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作者简介

吴文辉介绍——
世界500强最受欢迎培训导师
中国培训落地第一人
中国营销管理实战导师中国资源整合管理导师
中国建设银行（香港培训中心）特约讲师
南方电视台TVS3《巅峰对决》栏目-营销辅导顾问
吴文辉心希望基金创始人
云贵川100希望小学援建计划发起人
畅销书作者：
《销售口才实训》、《您的公司，该怎么管》、《创业管理实战：新创企业的成长模式》《动在营销
》、《势在策划》、《推在渠道》、《赢在品牌》、《企业培训师密训系统》12DVD、《职业经理人
冲突管理》6DVD
创办企业：
意大利潍尼庄园（中国）潍尼酒业-董事长
广州鼎培企业管理咨询有限公司-董事长
广州市洛蓝福珠宝有限公司-董事长
广州市韩姿化妆工具有限公司-董事长
成长背景：
他是全球持续钻研培训咨询行业长达十三年的实践派专家，他的足迹遍布中国、美国、澳大利亚、新
加坡、香港、台湾及大陆的每一个城市，他为了帮助更多的人实现梦想，依然辞去了年薪200万以上的
金饭碗，励志帮助中国中小企业快速成长，打造并扶持10000家中小企业建立标准化管理体系及复制内
化系统并推动其资本运作成为上市公司，将中国中小企业推向国际市场。
服务客户：
微软、IBM、谷歌、华为、阿里巴巴、腾讯、富士康、工商银行、建设银行、农业银行、招商银行、
中信银行、汇丰银行、格力集团、美的集团、格兰仕、三菱电机、松下电机、蒙牛集团、红牛饮料、
中粮集团、联想集团、南方航空、深圳航空、中国国航、中国邮政、国家电网、南方电网、长江电力
、广州本田、一汽大众等。
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