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《撬动品牌的盈利模式》

内容概要

本书从全面解析中国高端消费市场的现状入手，包括高端品牌和高端消费者的界定，剖析中国高端消
费者的职业面貌、生活形态、消费特征、品牌偏好等内容，力争呈现一个完整真实的高端消费群体。
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中国十大培训师
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中国最具影响力的管理咨询师
中国发展战略学研究会副主任委员
中国企业联合会管理咨询委员会管理咨询师
诺伯特国际品牌管理咨询机构首席顾问师
管理学硕士，经济师，国家劳动部高级培训师、高级经营师、高级营销师、高级人力资源管理师，国
际职业培训师行业协会高级职业培训师。 长期从事品牌策划与传播、终端零售运营管理和研究工作，
曾在国内外知名服饰品牌担任常务副总经理、品牌总监、运营总监等职务，多次赴欧美、日本等地考
察与交流。曾任职台湾品牌咨询公司首席品牌策划形象顾问师及国内知名服饰品牌企业品牌、营销、
运营、人力资源高层管理多年。至今为国内外三十多家品牌企业、奢侈品公司提供过品牌策划传播、
终端诊断咨询、运营规划整合、团队激励管理、商品企划分析、陈列设计策划、卖场规划设计、业绩
提升改善、人力资源管理等咨询及近五百多场培训服务工作。
几年来足迹遍部祖国大江南北，为几十家品牌公司进行过近五百多场培训，在财经与服饰行业报刊、
杂志发布过近百篇文章著作，深受广大谈者的好评，影响显赫。在多年的企业经营管理工作与咨询顾
问工作中不断创新与探索，积累了丰富的营销、管理、培训经验。授课风趣、幽默，演讲台风激情澎
湃、活力四射；语言组织幽默诙谐、通俗易懂；内容设计针对实用、简单易学；举例引证发人深思、
触及心灵。由其擅长于针对品牌风格提供针对性的培训与咨询服务。是一位同时具有理论性与实操经
验的专业资深营销管理顾问与品牌策划传播专家。
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