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《大数据·小故事》

内容概要

《大数据·小故事》由李德伟等编著。大数据技术离你我都并不遥远，她已经来到我们身边，她提供
了光怪陆离的全媒体，难以琢磨的云计算，无法抵御的仿真环境，大数据依仗于无处不在的传感器，
比如手机、发带，甚至是能够收集司机身体数据的汽车，或是能够监控老人下床和行走速度与压力的
”魔毯”，洞察了一切。大数据取代了上帝，通过大数据技术，人们能够在医院之外得悉自己的健康
情况；通过收集普通家庭的能耗数据，给出切实可用的节能提醒。此外，通过对城市交通的数据收集
处理，大数据技术能够实现城市交通的优化⋯⋯
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