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《广告调研》

内容概要

《广告调研》主要内容：改革开放20多年来，我国的广告业从无到有，高速发展。与此相适应，广告
业对广告人才的需求十分旺盛。全国近百万的广告从业人员总数依旧不能满足行业发展的需要。我国
加入wTO以后，广告实务界对广告从业人员的专业化程度以及知识结构的优化均提出了更高的要求。
因此，加大广告专业人才的培养力度仍然是今天以及今后高等教育的当务之急。2005年底，我国开始
履行对世贸组织的承诺，全面开放广告市场，外资可以在中国开办独资广告公司。这意味着中国广告
业发展的整体环境发生了变化，为期20多年本土广告业一直享受的“保护期”结束了，今后的中国广
告业将在全球化的平台上与国际广告业同场竞技，同时，这也将引发许多新的现象与问题有待全新的
理论阐释。中国的广告业依托中国经济的发展取得了令世人瞩目的成就，但与发达国家相比仍然存在
较大差距。这一差距在更深的层面上则表现为国内的广告教育和理论研究水平与发达国家之间存在的
差距。
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